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Deskripsi Mata kuliah ini mempelajari beberapa materi konsep dasar komunikasi pemasaran dan proses komunsikasi pemasaran mencakup:
Singkat MK analisis audiens, penyusunan bauran promosi, pengembangan program komunikasi pemasaran, implementasi dan pengendalian
komunikasi pemasaran serta berbagai kasus yang relevan.
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Mahasiswa mampu 1.Mahasiswa | Kriteria: Kuliah 0%
mengelrtafllul dtamt dapat Bobot tiap macam Mimbar
menjelaskan tentang f enilaian yan
Komunikasi menjelaskan gigunakarz/da%at 'Iggn}za Jawab
pemasaran, dan dan ditetapkan sama atau | ='SKUSi
perbedaaan antara menjelaskan | berbeda, tergantung | 3 X 50
pemasaran dan perbedaan pada bobot soal/tugas
selling. antara yang diberikan Dosen
Pengasuh Mata
pemasaran Kuliah.
dan selling.
2.Mahasiswa
mampu
memahami
tentang
komunikasi
pemasaran.
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: Kuliah 0%
menger:aht_“kdan mamplu . Bobot tiap macam Mimbar
memahami konsep menjelaskan enilaian yan
brand dan branding tentang konsep gigunaka,’( da%at E‘kay a _Jawab
brand dan ditetapkan sama atau | 2'SKUS!
branding. berbeda, tergantung | 3 X 50
pada bobot soal/tugas
yang diberikan Dosen
Pengasuh Mata
Kuliah.
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: Kuliah 20%
mengetahui tentang mampu Bobot tiap macam mimbarTanya
konsep marketing mix | memahami dan enilaian yan . ) .
A P yang jawab Diskusi
menjelaskan digunakan dapat 3X 50
tentang ) ditetapkan sama atau
marketing mix berbeda, tergantung
dan faktor- pada bobot soal/tugas
faktor yang diberikan Dosen
penunjangnya Pengasuh Mata
Kuliah.
Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: Kuliah 0%
memahami tentang mampu Bobot tiap macam mimbarTanya
konsep marketing mix | memahami dan penilaian yang jawab Diskusi
menjelaskan digunakan dapat 3X 50
tentang . ditetapkan sama atau
marketing mix berbeda, tergantung
promotion pada bobot soal/tugas
yang diberikan Dosen
Pengasuh Mata
Kuliah.
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: - Kuliah 0%
][nﬁtmahami tentang mampﬁam, dan Bobot tiap macam mimbar -
aktor yang mema ! enilaian yan i
mempengaruhi menjelaskan 3igunaka,¥da%at Tapya Ja_wab
perilaku konsumen tentang faktor ditetapkan sama atau | - Diskusi
pengambilan berbeda, tergantung | 3 X 50
keputusan, pada bobot soal/tugas
kepuasan, dan | yang diberikan Dosen
loyalitas Pengasuh Mata
konsumen Kuliah.
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: - Kuliah 20%
memahami tentang mampu Bobot tiap macam mimbar -
segmenting, targeting, | memahamidan | penilaian yang Tanya iawab
dan positioning menjelaskan digunakan dapat D'yk ja
produk. tentang ditetapkan sama atau | . 21SKUS!
segmenting, berbeda, tergantung | 3 X 50
targeting, pada bobot soal/tugas
positioning dan | yang diberikan Dosen
repositioning. Pengasuh Mata
Kuliah.
Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif
Mahasiswa mampu Mahasiswa Kriteria: - Kuliah 5%
memahami tentang mampu Nilai mahasiswa untuk [ mimbar -
marketing memahamidan | setiap mata kuliah Tanya jawab
communication plan menjelaskan ditentukan dengan Diskusi
tentang mempertimbangkan |  PISkusl
marketing seluruh komponen 3X50
communication :menekankan kepada
plan pengembangan
wawasan, penalaran
dan analisis, serta
penyampaian
pendapat baik secara
lisan maupun tertulis.
Bentuk Penilaian :
Penilaian Hasil Project /
Penilaian Produk
mahasiswa mampu mengikuti UTS tes tertulis 15%
mengikuti dan Bentuk Penilaian : 3X50

melaksanakan UTS
dengan baik sesuai
kompetensi yang
diharapkan

Tes




9 Mahasiswa mampu - Mahasiswa 0%
memahami dan mampu 3X50
menjelaskan tentang menjelaskan
direct selling dan tentang direct
personal selling selling dan
personal
selling.
10 Mahasiswa mampu Mahasiswa 0%
memahami tentang mampu 3X50
konsep merchandising | memahami dan
dalam proses menjelaskan
pemasaran. tentang
merchandising
dalam
pemasaran.
11 Mahasiswa mampu Mahasiswa 0%
memahami tentang mampu 3X 50
advertising dan sales memahami dan
promotion menijelaskan
tentang praktik
advertising dan
sales promotion
dalam
pemasaran.
12 Mahasiswa mampu Mahasiswa 15%
memagaRmé tentang D i dan | BENtuk Penilaian : 3X50
peran an memahami dan I e
publication dalam menjelaskan Aktifitas Partisipasif
sebuah proses tentang PR dan
pemasaran publication
dalam sebuah
proses
pemasaran
13 Mahasiswa mampu - Mahasiswa 5%
memflgamtl ‘eé“aﬂg mampy Bentuk Penilaian : 3X50
event dan tradeshow menjelaskan P ; .
sebagai penunjang tentang event & Pen!la!an Hasil Project /
proses pemasaran. sponsorship, Penilaian Produk
trade show, dan
customer
service
14 Mahasiswa mampu - Mahasiswa 0%
memahami tentang e- | memahami dan 3 X 50
communication dalam menjelaskan
proses pemasaran. tentang e-
communication
dalam proses
pemasaran.
15 Mahasiswa mampu Mahasiswa 5%
mengimplementasikan [ membuat Bentuk Penilaian : 3X50
aplikasi promotional implementasi . . .
mix aplikasi Praktik / Unjuk Kerja
promotional mix
16 UAS 15%
Bentuk Penilaian :
Tes

Rekap Persentase Evaluasi : Case Study

No | Evaluasi Persentase
1. | Aktifitas Partisipasif 55%
2. | Penilaian Hasil Project / Penilaian Produk 10%
3. | Praktik / Unjuk Kerja 5%
4. | Tes 30%
100%
Catatan
1. Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang
merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh
melalui proses pembelajaran.

2. CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang
digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum,
ketrampilan khusus dan pengetahuan.

3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah,
dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

4. Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau
diamati dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap
materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

5. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

6. Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam
penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar
penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

7. Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

8. Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel,

Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.




10.
11.
12.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning,
Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.
Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-
pokok bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan
tingkat kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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