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Model
Pembelajaran

Case Study

Capaian
Pembelajaran
(CP)

CPL-PRODI yang dibebankan pada MK
CPL-5 Lulusan mampu mengimplementasikan teori bidang manajemen dalam mengelola organisasi secara efektif

(APSMBI 2)

CPL-6 Lulusan mampu berkomunikasi secara efektif (APSMBI 3)

CPL-10 Lulusan mampu mengelola organisasi secara etis (APSMBI 1)

CPL-11 Lulusan mampu menerapkan jiwa entrepreneurial leadership secara berkelanjutan

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK - 1 C4. Mahasiswa mampu menelaah secara cermat teori-teori bidang Komunikasi Pemasaran

CPMK - 2 P5. Mahasiswa mampu membuat secara menarik strategi komunikasi pemasaran sesuai dengan teori-teori dan
obyek

CPMK - 3 A5. Mahasiswa mampu menunjukkan karakter tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif, dan kewirausahaan di dalam
kegiatan pembelajaran Komunikasi Pemasaran

Matrik CPL - CPMK

 
CPMK CPL-5 CPL-6 CPL-10 CPL-11

CPMK-1 ✔    

CPMK-2  ✔   

CPMK-3   ✔ ✔

Matrik CPMK pada Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)

 
CPMK Minggu Ke

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

CPMK-1

CPMK-2

CPMK-3

Deskripsi
Singkat MK

Matakuliah Komunikasi Pemasaran diberikan kepada mahasiswa S1 Manajemen konsentrasi pemasaran untuk mempelajari
bagaimana perusahaan melakukan komunikasi pemasaran. Melalui matakuliah ini mahasiswa akan belajar bauran komunikasi
pemasaran dan proses komunikasi pemasaran dilakukan perusahaan serta belajar merancang bauran komunikasi pemasaran
terintegrasi pada UMKM. Metode pembelajaran yang diterapkan berpusat pada mahasiswa di mana mahasiswa secara aktif mencari
sumber belajar dan mengkonstruksi pengetahuannya sesuai dengan tujuan belajar
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1. Shimp, Terence A, 2010, Integrated Marketing Communication in Advertising and Promotion , 8 ed. South- Western,
Cengage Learning.

2. Belch, George E, and Belch. Michael A, 2009, Advertising and Promotion, an Integrated Marketing Communications
Perspective , 8th ed. McGraw-Hill, Irwin.

3. Kasali, R. 2000, Management Public Relations Konsep dan Aplikasinya di Indonesia . Grafiti.
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the perceptual fit of an extended brand for high-involvement products. JEMA: Jurnal Ilmiah Bidang Akuntansi dan
Manajemen. 17(2). 135-155
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Mg Ke-
Kemampuan akhir
tiap tahapan belajar
(Sub-CPMK)

Penilaian
Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran,

Penugasan Mahasiswa,
 [ Estimasi Waktu]

Materi
Pembelajaran

[ Pustaka ]

Bobot
Penilaian

(%)
Indikator Kriteria & Bentuk Luring

(offline)
Daring (online)

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)

1
Minggu ke 1

Mahasiswa mampu
menguraikan dasar-
dasar komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
merek.

3.Mahasiswa
mampu
memerinci proses
proses
perencanaan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%
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Minggu ke 2

Mahasiswa mampu
menguraikan dasar-
dasar komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
merek.

3.Mahasiswa
mampu
memerinci proses
proses
perencanaan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

3%
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Minggu ke 3

Mahasiswa mampu
menguraikan dasar-
dasar komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
merek.

3.Mahasiswa
mampu
memerinci proses
proses
perencanaan
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi: dasar-
dasar
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%
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Minggu ke 4

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat periklanan dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
advertising
campaign.

2.Mahasiswa
mampu memilih
desain periklanan.

3.Mahasiswa
mampu
mediferensiasikan
saluran-saluran
media tradisional

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

2%
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Minggu ke 5

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat periklanan dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
advertising
campaign.

2.Mahasiswa
mampu memilih
desain periklanan.

3.Mahasiswa
mampu
mediferensiasikan
saluran-saluran
media tradisional

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%
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Minggu ke 6

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat periklanan dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
manajemen
advertising
campaign.

2.Mahasiswa
mampu memilih
desain periklanan.

3.Mahasiswa
mampu
mediferensiasikan
saluran-saluran
media tradisional

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat
periklanan
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

2%
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Minggu ke 7

Mahasiswa mampu
menguraikan regulasi
dan ethical concern
dalam komunikasi
pemasaran
terintegerasi

Mahasiswa mampu
menguraikan regulasi
dan ethical concern.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi: regulasi
dan ethical
concern dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi: regulasi
dan ethical
concern dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi: regulasi
dan ethical
concern dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

3%

8
Minggu ke 8

Ujian Tengah
Semester

Review Materi dan
Studi Kasus dalam
Komunikasi
Pemasaran

Kriteria:
pedoman
penskoran

Bentuk Penilaian :
Tes

Tes tulis
2 X 50

Materi: Chapter
1-8
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

20%
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Minggu ke 9

Mahasiswa mampu
membandingkan
pemasaran digital
dan alternative.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
digital.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
media sosial.

3.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
alternatif.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%
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Minggu ke 10

Mahasiswa mampu
membandingkan
pemasaran digital
dan alternative.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
digital.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
media sosial.

3.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
alternatif.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%
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Minggu ke 11

Mahasiswa mampu
membandingkan
pemasaran digital
dan alternative.

1.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
digital.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
media sosial.

3.Mahasiswa
mampu
menguraikan
pemasaran
alternatif.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
pemasaran
digital dan
alternative
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

5%



12
Minggu ke 12

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat promosi dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
membandingkan
pemasaran
database dan
direct response
serta personal
selling.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
promosi
penjualan.

3.Mahasiswa
mampu
membandingkan
public relation dan
program
sponsorship.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

3%
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Minggu ke 13

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat promosi dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
membandingkan
pemasaran
database dan
direct response
serta personal
selling.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
promosi
penjualan.

3.Mahasiswa
mampu
membandingkan
public relation dan
program
sponsorship.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

2%
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Minggu ke 14

Mahasiswa mampu
membandingkan alat-
alat promosi dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

1.Mahasiswa
mampu
membandingkan
pemasaran
database dan
direct response
serta personal
selling.

2.Mahasiswa
mampu
menguraikan
promosi
penjualan.

3.Mahasiswa
mampu
membandingkan
public relation dan
program
sponsorship.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
membandingkan
alat-alat promosi
dalam
komunikasi
pemasaran
terintegerasi
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

3%
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Minggu ke 15

Mahasiswa mampu
mengevaluasi
program komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

Mahasiswa mampu
mengevaluasi
program komunikasi
pemasaran
terintegerasi.

Kriteria:
rubrik holistik

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Tatap
muka,
diskusi
kelompok,
study
kasus
2 X 50

Materi:
mengevaluasi
program
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka:
Shimp, Terence
A, 2010,
Integrated
Marketing
Communication
in Advertising
and Promotion ,
8 ed. South-
Western,
Cengage
Learning.

Materi:
mengevaluasi
program
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Belch,
George E, and
Belch. Michael
A, 2009,
Advertising and
Promotion, an
Integrated
Marketing
Communications
Perspective ,
8th ed. McGraw-
Hill, Irwin.

Materi:
mengevaluasi
program
komunikasi
pemasaran
terintegerasi.
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

2%

16
Minggu ke 16

Ujian Akhir Semester Review materi dan
studi kasus dalam
implementasi
komunikasi
pemasaran

Kriteria:
pedoman
perskoran

Bentuk Penilaian :
Tes

Tes tulis
2 X 50

Materi: Chapter
9-16
Pustaka: Kasali,
R. 2000,
Management
Public Relations
Konsep dan
Aplikasinya di
Indonesia .
Grafiti.

30%

Rekap Persentase Evaluasi : Case Study
No Evaluasi Persentase
1. Aktifitas Partisipasif 50%
2. Tes 50%

100%

Catatan
1. Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi)  adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang

merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh
melalui proses pembelajaran.

2. CPL yang dibebankan pada mata kuliah  adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang
digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum,



ketrampilan khusus dan pengetahuan.
3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah,

dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.
4. Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK)  adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau

diamati dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap
materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

5. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

6. Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam
penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar
penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

7. Bentuk penilaian: tes dan non-tes.
8. Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel,

Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.
9. Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning,

Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.
10. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-

pokok bahasan.
11. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan

tingkat kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.
12. TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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