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Model Project Based Learning
Pembelajaran
Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK
Pembelajaran - — - - -
(CP) CPL-1 Mampu menunjukkan nilai-nilai agama, kebangsaan dan budaya nasional, serta etika akademik dalam melaksanakan
tugasnya
CPL-2 Menunjukkan karakter tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif, inklusif, belajar sepanjang hayat, dan berjiwa kewirausahaan
CPL-3 Mengembangkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan kreatif dalam melakukan pekerjaan yang spesifik di bidang
keahliannya serta sesuai dengan standar kompetensi kerja bidang yang bersangkutan
CPL-6 Lulusan mampu berkomunikasi secara efektif (APSMBI 3)
CPL-9 Lulusan mampu mengambil keputusan strategis untuk pengembangan diri dengan tepat (APSMBI 6)
Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK -1 C3. Mahasiswa mampu menentukan kondisi pasar dengan tepat.
CPMK - 2 C4. Mahasiswa mampu memilih pasar yang dilayani
CPMK - 3 P4. Mahasiswa mampu mengembangkan Strategi Pemasaran dengan tepat.
CPNK - 4 A5. Mahasiswa mampu menunjukkan karakter tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif, inklusif, belajar sepanjang hayat, dan
kewirausahaan di dalam kegiatan pembelajaran Strategi Pemasaran.
Matrik CPL - CPMK
CPMK CPL-1 CPL-2 CPL-3 CPL-6 CPL-9
CPMK-1 v v
CPMK-2 v
CPMK-3 v v
CPMK-4 v v
Matrik CPMK pada Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
CPMK Minggu Ke
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
CPMK-1
CPMK-2
CPMK-3
CPMK-4
Deskripsi Matakuliah Strategi Pemasaran membelajarkan konsep dan teori-teori pemasaran yang dapat diaplikasikan organisasi dalam usaha
Singkat MK menemukan, menciptakan, dan mengeskploitasinya dalam rangka memperoleh keunggulan dalam persaingan. Melalui matakuliah strategi
pemasaran mahasiswa diharapkan memahami proses analisis situasi pasar, mengevaluasi segmen, target, dan positioning merek, analisis
pemilihan dan evaluasi strategi pemasaran berdasarkan daur hidup hidup, posisipersaingan, serta evaluasi atas kinerja pemasaran.
Pendekatan pembelajaran yangdipilih adalah terpusat pada mahasiswa, artinya proses pembelajaran mendorong mahasiswa untuk aktif
dalam proses pencarian sumber belajar dalam mengkonstruksi pengetahuan. Metode pembelajaran dilakukan dengan analisis kasus,
presentasi, diskusi, penugasan observasi, dan refleksi.
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aa?tték I;emgellai_aran,
P o etode Pembelajaran, .
Mg Ke- :?:'r)n taar;:grl::: glélhz:j;r Penilaian Penugasan Mahasiswa, Pemwtl)ztlgﬂnran PeB:ig?;n
(Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka ] (%)
Indikator Kriteria & Bentuk | Luring (offline) Daring (online)

(1) 2 (3) (4) (5) (6) (7) (8)

1 Melakukan review dan 1.1. Mampu | Kriteria: Membaca Materi: marketing 3%
pg&@gﬁfﬁ éggtg{}gtegi mﬁ;ﬁ&gﬁgﬁﬁ&n rubrik holistik literatur dan strategy
gemasaran implementas1i > Bentuk Penilaian pmeenr}gg;girkan ZUSt;IT/T/: Crsvens,

pemasaran 1. avid W. an
mgnmjgluaskan dan [ Penilaian Hasil Eneenr;b;;ifr NigelF. P rercy.
g“:nmealgranfgln_s“ategl Project / Penilaian | jiteratur dan fjoi f”atilg";h
elemen strategi Produk diskusi teman arseting, Nim
pemasaran sejawat Edition, International
3 X 50 Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.
Materi: marketing
strategy
Pustaka: Walker,
Owville C. , Jr., John
W. Mulins, Harper
W. Boyd, Jr. , and
Jean-Claude
Larreche. 2008.
Marketing Strategy ,
ADecision-Focused
Approach Seventh
Edition. Irwin
McGraw-Hill
Boston.

2 Mahasiswa memlz;lhimi 2.1 Mampu Kriteria: Membaca Materi: market- 3%
ggpag?eeﬁsttiwﬂéfkﬁ- an I':Aaerggge?gt[i)lfrkan rubrik holistik literatur dan driven strategy
driven strategy market-driven - mendengarkan Pustaka: Fandy

:’arateg%/ZHZ_Mampu ?entuk Penilaian PenJSalS?” Tjiptono, Gregorius
engetahui N . pembelajar Chandra, Dadi
pengertian Penilaian Hasil Mem ’ ’
g;sgg‘gltl'l\{lgs 03 Project / Penilaian .it;aﬁﬁc;an :_\,dnana. 2008.
Mampu Produk diskusi teman emasaran ]
menganalisli(s sejawat 'thffateg’k- CV Andi
upaya untu 3X 50 set
Pg”éiptaa” nilai (PenerbitAndi)
't\JAaagr;]k(l)JnsumenQA
Mengﬁdentifikasikan Materi: market-
tantangan- driven strategy
Laigéiggsa{;a?ggi Pustaka: Cravens,
pemasaran David W. and
NigelF. Piercy.
2009. Strategic
Marketing, Ninth
Edition,International
Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.




Memahami dan 3.1. Mampu Kriteria: Membaca Materi: marketing 3%
menjelaskan menjelaskan rubrik holistik literatur dan strategy
keterkaitan antara masing-masing diskusi teman i
strategi korporat, bisnis, | strategi korporat, Bentuk Penilaian > Pustaka: Cravens,
dan pemasaran bisnis, dan i/lejamt’)at David W. and
pemasaran 3.2. : embaca f p
Mampu Penilaian Hasil literatur dan NigelF. P/ercyl.
menjelaskan . | Project / Penilaian | mendengarkan 2009. Strategic
keterkaitan strategi | p K . Marketing, Ninth
rodu enjelasan
korporat, bisnis, penjelase Edition. | onal
dan pemasaran 3.3 pembelajar ition,Internationa
Mampu memahami 3 X 50 Edition. McGraw-
proses strategi Hill, Boston New
pemasaran York
Materi: marketing
strategy
Pustaka: Jain,
Subash C.2001.
Marketing Planning
and Strategy 6th
Edition
Menjelaskan, 4.1. Mampu Kriteria: Membaca Materi: marketing 3%
mggggﬁgﬂgg%ﬂ;a‘i%ﬂan hmuebndﬁlgaasrl:%r;sar rubrik holistik literatur dan strategy
ruang kompetitif dan strategi Bentuk Penilaian diskusi t'\(jlmag Pust'aka: Cravens,
Rﬂemasaran 4.2 ; ISGJawat dem aca David W. and
ampu : iteratur dan ; ;
menjelaskan value | Penilaian Hasil mendengarkan NigelF. Plercy..
igrati encengarka 2009. S
mgratlon 4.2. Project / Penilaian | penjelasan . Strategic
ampu . Marketing, Ninth
mendeskripsikan Produk pembelajar Editi lg onal
lingkup produk- 3 X 50 ition, Internationa,
pasar dan struktur Edition. McGraw-
4.3. Mampu Hill, Boston New
menjelaskan
deskripsi dan York.
analisis end-user
4.5. Mampu
melakukan analisis
persaingan 4.6
Mampu
menganalisis dan
mengembangakan
visi strategik
Memahami, 5.1. Mampu Kriteria: Membaca Materi: marketing 3%
menjelaskan dan menjelaskan rubrik holistik literatur dan strategy
mengidentifikasikan segmentasi dan diskusi teman i
pentingnya peran market driven- Bentuk Penilaian > Pustaka: Cravens,
zegnllentasi, kebutuhan, ﬂrategy 5.2 ; iAeJaV\éat David W. and
an keinginan ampu : embaca ; ;
konsumen dalam mengidentifikasikan | Penilaian Hasil literatur dan NigelF. Plercyl.
merancang strategi ﬁﬂegmen pasar5.3 | Project/ Penilaian | mendengarkan 2009. Strategic
ampu : Marketing, Ninth
menjelaskan cara Produk penjelasan Editi lg onal
pembentukan pembelajar ition, Internationa,
segmen 5.4 3 X 50 Edition. McGraw-
Mampu Hill, Boston New
mengidentifikasi !
pemilihan strategi York.
segmentasi
Memahami dan 6.1. Mampu Kriteria: Membaca Materi: marketing 4%
menjelaskan bahwa menjelaskan rubrik holistik literatur dan strategy
market targeting dan strategi market diskusi teman i
positioning yang efektif | targeting 6.2. Bentuk Penilaian > Pustaka: Cravens,
merupakan faktor yang | Mampu sejawat David W. and
esensial dalam menjelaskan : Membaca ; P
mencapai dan targeting dalam Aktifitas literatur dan NigelF. Pmrcyl ;
mempertahankan lingkungan pasar Partisipasif, mendengarkan 2009. Strategic
superior customer value | yang berbeda 6.3. Penilaian penjelasan Marketing, Ninth
M " .
meelnmjgll;skan Portofolio, Tes pembelajar Edition, International
strategi positioning 3 X 50 Edition. McGraw-
6.4. Mampu Hill, Boston New
menjelaskan
pengembangan York.
strategi positioning
Memahami dan dapat 15.1.Menjelaskan Kriteria: Membaca Materi: marketing 4%
cq}ggrﬁfgggﬂge;ggaagaain ngmgggggg' rubrik holistik literatur dan strategy
faktor yang esensial dalam desain Bentuk Penilaian diskusi teman Pustaka: Cravens,
dalam mendesain . c’aganilsaski 15.2. Isejawatl\élembaca David W. and
organisasi yang market- enjelaskan : iteratur dan ; ;
driven pilihan-pilihan Penilaian Hasil mendengarkan NigelF. P/ercyl.
dalam desain Project / Penilaian | penjelasan 2009. Strategic
organisasional Produk embelaiar Marketing, Ninth
15.3. Menjelaskan p J Edition. | onal
pemilihan desain 3X50 ition, Internationa
organisasional Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.
UJIAN TENGAH UJIAN TENGAH Kriteria: UJIAN TENGAH Materi: Evaluation 20%

SEMESTER

SEMESTER

test terstruktur
Bentuk Penilaian

Tes

SEMESTER
2X50

and Exercises
Pustaka: Cravens,
David W. and
NigelF. Piercy.
2009. Strategic
Marketing, Ninth
Edition,International
Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.




9 Memahami dan dapat 9.1. Mampu Kriteria: Membaca Materi: Strategic 5%
g]eenq%ﬁgﬁygﬂ ubungan p;girgﬁgilsmgungan rubrik holistik literatur dan Relationship
hubungan strategik hubungan Bentuk Penilaian diskusi teman Pustaka: Cravens,
antar berbagai pihak interorganisasional sejawatMembaca David W. and
dalam suatu pasar 9.2. Tipe-tipe : literatur dan ; ;

hubungan Penilaian Hasil mendengarkan NigelF. P/ercy..
organisasional 9.3. | Project / Penilaian penjelasan 2009. Strategic
Pengembangan . Marketing, Ninth
hubungan yang Produk pembelajar relng )
efektif di antara 3X 50 Edition, International
organisasi 9.4 Edition. McGraw-
Hubungan global Hill, Boston New
antar organisasi

York.

10 Memahami dan dapat 10.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: New 3%
?eenq]iﬁga:;/(:n greor gﬂlf?ar;arﬁn rubrik holistik literatur dan Product
mengembangkan sebagai proses Bentuk Penilaian diskusi teman Development
budaya inovasi dalam customer-driven sejawatMembaca Pustaka: Cravens,
organisasi untuk 10.2. Menjelaskan | : literatur dan David W. and
mendapatkan peluang langkah-langkah Penilaian Hasil mendengarkan ) .
berinovasi dan dalam perencanaan | Project / Penilaian | penielasan NigelF. Piercy.
mentransformasikannya | produk baru 10.3. Produk peny : 2009. Strategic
ke dalam proses Menijelaskan pembelajar Marketing. Ninth
perencanaan produk screening, 3 X50 " 9, :
baru evaluasi, dan Edition,International

analisis bisnis 10.4. Edition. McGraw-
Menjelaskan Hill Boston N
strategi pemasaran i, Boston New
dan uji York.

11 Memahami dan dapat 11.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: Stratecig 4%
menjelaskan perbedaan | tantangan dalam rubrik holistik literatur dan Brand Management
produk dan merek, membangun merek diskusi teman .
serta dapat yang kuat 11.2. Bentuk Penilaian > Pustaka: Cravens,
menjelaskan Menjelaskan sejawatMembaca David W. and
pentingnya pengelolaan | strategic brand : literatur dan ; ;
merek dalam iklim analysis 11.3. Penilaian Hasil mendengarkan NigelF. Plercy..
persaingan yang Menjelaskan Project/ Penilaian | penjelasan 2009. Strategic
kompetitif frt]reeli'téaﬂ |1d<‘e‘nt|tas Produk pembelajar Ma‘r[‘(eﬁngl N[mh

Menjelaskah 3X 50 Edition, International
pengelolaan Edition. McGraw-
produk/merek 11.5. Hill, Boston New
Menjelaskan York

pengelolaan .

portfolio merek

12 Memahami dan dapat 12.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: Strategic 4%
menjelaskan peran strategis rubrik holistik literatur dan Supply Chain
pentingnya keutusan distribusi 12.2. diskusi teman .
rantai nilai dalam Menjelaskan Bentuk Penilaian > Pustaka: Cravens,
kmebnghﬁdaﬁ)(i butun gt_rat%gi ga;lgréan : Is_ejawatl\élembaca David W. and

ebutuhan-kebutuhan istribusi 12.3. . iteratur dan ; p
konsumen dan pasar Menjelaskan Penilaian Hasil mendengarkan NigelF. Plercx.
yang selalu berubah pengelolaan Project / Penilaian | penjelasan 2009. Strategic

saluran 12.4. : Marketing, Ninth
Menijelaskan faktor Produk pembelajar rHeting, )
yang 3X 50 Edition, International
mempengaruhi Edition. McGraw-
pemilihan saluran ;

12.5. Menjelaskan Hill, Boston New
isu-isu menajemen York.

supply-chain

13 Menijelaskan berbagai 13.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: Strategic 5%
;gﬁ;eéf")gaam harga ﬁg;gg ?t3ra2teglk rubrik holistik literatur dan Pricing and Further
dalam menghadapi Menjelaskan Bentuk Penilaian diskusi teman Analysis
persaingan industri analisis pricing sejawatMembaca Pustaka: Cravens,

situation 13.3. s ) literatur dan David W. and
Menjelaskan Penilaian Hasil mendengarkan ) .
pemilihan strategi | Project / Penilaian | penjelasan NigelF. Piercy.
harga 13.4. Produk ! : 2009. Strategic
Menjelaskan pembelajar Marketing, Ninth
penentuan harga 3X50 rieting, Nintt
dan kebijakannya Edition, International
Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.
14 Memahami dan dapat 14.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: Strategic 5%

menjelaskan
bagaimana kombinasi
dari berbagai
komponen promosi ke
dalam strategi promosi
keseluruhan yang
konsisten

strategi promosi:
komposisi,
pengembangan,
penentuan tujuan
komunikasi 14.2.
Menjelaskan
strategi periklanan:
penentuan tujuan,
implementasi dan
pengukuran
efektifitasnya 14.3.
Menjelaskan
strategi promosi
penjualan: sifat dan
lingkup keunggulan
dan
keterbatasannya

rubrik holistik
Bentuk Penilaian
Penilaian Hasil

Project / Penilaian
Produk

literatur dan
diskusi teman
sejawatMembaca
literatur dan
mendengarkan
penjelasan
pembelajar

3 X 50

Promotion
Pustaka: Cravens,
David W. and
NigelF. Piercy.
2009. Strategic
Marketing, Ninth
Edition, International
Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.




15 Memahami dan dapat 16.1. Menjelaskan | Kriteria: Membaca Materi: Marketing 5%
g]eennégllgfall(:r? proses [rJeer:ggggran 162 rubrik holistik literatur dan Strategic Plan
‘ e diskusi teman Pustaka: Cravens
perencanaan, Menjelaskan o > ,
gengimﬁlementasian, Implemeqtasi Bentuk Penilaian Isejawatl\élembaca David W. and
an evaluasi strategi rencana 16.3. : iteratur dan ; ;
Menjelaskan Aktifitas mendengarkan gllg eiF. P/ercy. )
evaluasi strategik | partisipasi, penjelasan 009. Strategic
(112n4 pﬁ/lnga.vvlasz;n Penilaian pembelajar Marketing, Ninth
kriteria Eiwgr%sdgﬂ Portofolio 3X50 Edition, International
kebutuhan Edition. McGraw-
informasi 16.5. Hill, Boston New
Menjelaskan
penilaian kinerja York.
16 UJIAN AKHIR UJIAN AKHIR Kriteria: UJIAN AKHIR Materi: Final 26%
SEMESTER SEMESTER test terstruktur | SEMESTER Exercises and Exam
o 2 X50 Pustaka: Cravens,
Bentuk Penilaian David W. and
:Tes NigelF. Piercy.
2009. Strategic
Marketing, Ninth
Edition,International
Edition. McGraw-
Hill, Boston New
York.

Rekap Persentase Evaluasi : Project Based Learning

No | Evaluasi Persentase
1. | Aktifitas Partisipasif 3.83%
2. | Penilaian Hasil Project / Penilaian Produk 45%
3. | Penilaian Portofolio 3.83%
4. | Tes 47.33%

99.99%
Catatan

1. Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang merupakan

10.
11.
12.

Koordinator Program Studi S1

Yuyun Isbanah, S.E., M.SM.

internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati
dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran
mata kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik
Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat
kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.

RPS ini telah divalidasi pada tanggal 25 Desember 2023

UPM Program Studi S1

Manajemen Manajemen

Widyastuti, S.Si., M.Si.

NIDN 0028128601 NIDN 0020127509
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